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LE HAVRE
NORMANDIE







LA TRANSATLANTIQ
DES DUOS POUSSANT

LA TRANSATLANTIQUE
JUSQU’A 7000 MILES




1993 :

1995 :

2001:

2007 :

2009 :

2021:

2023 :

COMME MOTEUR D'INNOVATION
DEPUIS 30 ANS Se——
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VILLAGE ARRIVEE
(o FAT

't\\ \ ‘J"‘ : 35 ooo visiteurs
: ' 9 000 M? Jrcons

K ';‘ ‘ P ‘ 5 3 4 000 scolaires et 40 animations
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RESEAUNX he o
SOCIAUX
200 000.. , °

8,4 millions de vidéos vues
5 millions de stories vues

20 millions d’impressions

2 50 oo o bateaux inscrits sur
Virtual Regatta
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JOPPEZ VOTRE NOTORIET

~ Associez votre entreprise & un événemen
offrant puissance médiatique, notoriété en fo
réelle capacité de séduction aupres de la

et engagements forts sur des causes |

\' ‘' ¥ Ex-p&sez votre marque grace a d¢
dispositifs de communication multic
(media, digital, print, événementig

DisP__q'Sez de multiples |
prog@mmes d’activation -
pour dé per votre businesg
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OFFICIEL

PARTENAIRE
OFFICIEL




DROITS
D’IMAGE

Accés base photos et vidéos

- ¥ Mise a disposition d’un stand sur Village départ
VISIBIL ITE'S ET - Visibilité bateaux participaf‘;ts o : : - : ?
Visibilités structures et PLV Villages départ et arrivée i . " —

| ANIMATIONS SUR SITES » ' - =

o T

Spots écrans géant & visibilité écocups villages départ/arrivée

Visibilité bouée bassin Paul Vatine
Visibilité dossier et communiqués de presse
Visibilité Programme officiel
Visibilité plan média Transat (TV, digital, print, affichage)
Visibilité site officiel (homeﬁage, page partenaires, actus...)

Visibilité cartographie officielle

e DIGI TAL Posts réseaux sociaux
i Visibilité YouTube
Visibilité et rédactionnel newsletters officielles

e
LIVE DEPART Présence sur live départ (live TV & réseaux sociaux)

Loge VIP privative village départ
Invitations aux manifestations officielles

HOSPITALITES, BILLETTERIE Accés Club TRANSAT CAFE L’OR, accréditations VIP
& RELATIONS PUBLIQUES Accés Ponton VIP

Accés départ a terre

Sorties en mer arrivée

Droits co-branding
DIVERS Tarifs préférentiels produits dérivés & packages Virtual Regatta
7 Etude bilan & retombées
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LE HAVRE
NORMANDIE

POUR ALLER PLUS LOIN



16 EDITIONS

1993 1995 1997 - 1999 Carthagene des Indes gy

2001 2003 2005 2007 Salvador de Bahia &

2009 "Puert6 Lim6n ¢mm

2013 2015 itajai &

2017 2019 Salvador de Bahia@
2023/ 2025 Fort-de-France { )

625 bateaux au départ

_ des differentes classes
concurrents

538 dont 51 femmes

2‘ nations
participantes







atcafelor.org
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