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LA TRANSATI.ANTIQUE LA PLUS INTENSE
DES DUOS POUSSANT LEURS BATEAUX A 100%

LA TRANSATLANTIQUE LA PLUS LONGUE
JUSQU’A 7000 MILES A PARCOURIR
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FORT- DE FRANCE




1993 :

1995 :

2001:

2007 :

2009 :

2021 :

2023 :

2023 :




Organisation non profit privilégiant
la transmission et 'accessibilité pour le plus
grand nombre (équipages pros et amateurs,
acces gratuit pour le grand public...)

La rencontre de I’autre comme philosophie
(duo de skippers, parcours reliant 2 continents)

Village départ aménagé autour d’'un bassin
pour favoriser la convivialité

Ancrage territorial fort au départ et a I'arrivée
(engagement fort du Havre et des régions
Normandie et Martinique, 5000 éléves visiteurs
des villages, + de 50 associations valorisées...)

La transmission au cceur de la
programmation: 3000 baptémes de voile,
1 kit pédagogique diffusé auprés de centaines
de classes, 30 conférences-débats au sein
du Pavillon des Initiatives Positives...
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VILLAGE ARRIVEE
(o FAT

35 ooo visiteurs
9 000 m? 5000

4 000 scolaires et 40 animations
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SOCIAUX
200 000.. , °

8,4 millions de vidéos vues
5 millions de stories vues

20 millions d’'impressions

2 50 ooo bateaux inscrits sur
Virtual Regatta







DISPOSITIFS 360°

) "~ Associez votre entreprise a un événement inspirant
offrant puissance médiatique, notoriété en forte croissance,
réelle capacité de séduction auprés de larges publics
et engagements forts sur des causes positives

&

LS Exposez votre marque grace a des
~ dispositifs de communication multicanaux
(media, digital, print, événementiel)

- % isposez de multiples |
mes d’activation
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DROITS
D'IMAGE

Accés base photos et vidéos

Mise a disposition d’un stand sur Village départ

. VIS B ”_ ITE’ ET Visibilité bateaux participants
NIMATIONS SUR SI TES

Visibilités structures et PLV Villages départ et arrivée
Spots écrans géant & visibilité écocups villages départ/arrivée

L Visibilité bouée bassin Paul Vatine
= T e
Visibilité dossier et communiqués de presse
Visibilité Programme officiel

Visibilité plan média Transat (TV, digital, print, affichage)

Visibilité site officiel (homepage, page partenaires, actus...)
Visibilité cartographie officielle
Posts réseaux sociaux
Visibilité YouTube
Visibilité et rédactionnel newsletters officielles

Loge VIP privative village départ
Invitations aux manifestations officielles

HOSPITALITES, BILLETTERIE Accés Club TRANSAT CAFE L’OR, accréditations VIP
& RELATIONS PUBLIQUES Accés Ponton VIP

Accés départ a terre
Sorties en mer arrivée

Droits co-branding
Tarifs préférentiels produits dérivés & packages Virtual Regatta
Etude bilan & retombées
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LE HAVRE - NORMANDIE

ALLER PLUS LOIN




16 EDITIONS

1993 1995 1997 - 1999 Carthagene des Indes gy

2001 2003 2005 /2007 Salvador de Bahia &

2009 "Puert6 Lim6n émm

2013 2015 itajai &

2017 2019 Salvador de Bahia@
2023/ 2025 Fort-de-France { )

625 bateaux au départ

R des difféerentes classes
concurrents

538 dont 51 femmes

2‘ nations
participantes
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GLOBE SERIES

Clas_sg

Ultim :
Armel Le Cléac’h & Sébastien Josse
Maxi Banque Populaire XI

Ocean Fifty :
Thibaut Vauchel-Camus & Quentin Vlamynck
Solidaires en Peloton

Imoca :
Thomas Ruyant & Morgan Lagraviére
For People

Class 40 :
Imbroglio Beccaria & Nicolas Andrieu
Alla Grande Pirelli




CONTACTS

Antoine ROBIN / &
Co-Directeur Général

. +33 6 48 49 55
W@ antoine.robin@transatcafelor.org

Amaury DUFLOT
Responsable commercial

LE HAVRE - NORMANDIE \.4‘33609150437
@ amaury.duflot@transatcafelor.org




